采购需求

一、服务供应商要求
符合2026年电梯轿厢广告投放采购项目供应商资质。
二、服务品类
电梯广告投放服务。
三、服务内容
本次采购标的为社区楼宇电梯轿厢广告投放服务，主要为电梯轿厢框架海报广告及智能屏广告:
	序号
	媒体形式
	描述介绍
	示例图

	1
	电梯轿厢
框架海报
广告
	位于电梯轿厢内，形式为平面广告画面，框架面积不低于0.4平方米，按周投放，24小时固定展示。
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	2
	电梯轿厢
智能屏
广告
	位于电梯轿厢内，形式为视频或“视频+图片”，按周投放，销售模式一般分为正常点位销售和空余点位销售，视频基本时长为15秒，一般频次为300次/天。
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四、服务团队
供应商须安排专人负责对接我行广告投放工作，配合需求响应、内容策划、素材制作、点位选择、订单确认、投放发布、效果监测、数据分析、结案结算等各方面工作。
五、服务质量要求
1.供应商须按我行要求制作并投放广告，提供广告内容策划和素材制作等配套服务，包括画面调整、音频录制、视频制作等。如我行提供的广告素材须按媒体规格要求进行调整，供应商应无条件为我行进行调整，调整后须经我行确认方可发布。如供应商为我行提供画面/音频/视频广告内容制作配套服务，供应商应承诺其提供的服务及服务成果（包括字体、肖像、图片、动画、手绘、音效、音乐等）不存在任何侵犯第三方知识产权及其他合法权益的情形。
2.广告投放期间，供应商应定时巡查，确保我行广告画面保持干净整洁，如发现污渍、破损应在3个工作日内完成修复或更换。同时，供应商负责广告载体及其相关设施的安全及日常维护。广告投放期间引发的任何事故及他人发生的任何纠纷（包括但不限于因广告载体脱落、损坏等导致他人遭受人身、财产损失的事故或纠纷），均与我行无关，应由供应商自行承担一切责任。我行因此而遭受任何损失的，我行有权向供应商索赔。
六、服务数量要求
实际投放媒体及数量以分行实际需求为准。
七、服务供应安排
我行以加盖双方单位公章或合同章的《广告发布确认书》确认广告发布的媒体类型、发布时间、发布内容、发布数量、发布周期、发布价格、发布点位等，供应商严格遵照《广告发布确认书》进行广告发布，保障广告投放的时效性和投放质量。未经我行同意，供应商不得随意减少投放时间及频次、更换广告点位及内容等。
八、款项支付要求
以邀请函为准。
[bookmark: _GoBack]九、售后服务要求
供应商须承诺上刊率100%。广告投放后，供应商须支持我行随时调取任何一个点位的播放记录或随时进行指定点位抽检（1个工作日内反馈抽检点位上刊照片）。广告上刊后一周内，如实提供广告发布证明文件作为我行验收及付款的凭据，并保证所提供资料和数据的真实性。本项目广告发布证明文件为：供应商出具的上刊报告（含全部或部分实际发布点位的证明照片以及实际发布点位信息数据表）及第三方机构出具的广告发布监测报告等。
十、报价要求
根据邀请函要求报价。
十一、其他要求
无。
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