建设银行信用卡:打造全场景多元化服务，助力消费转型升级
党的十八大以后，党和国家做出了中国经济步入新常态的判断，并通过扩大国内消费，促进消费升级，培育消费热点等导向措施拉动我国国内消费，促进经济稳健持续发展。2016年，全国社会消费品零售总额33.23万亿元，占国内生产总值GDP的44.7%，消费已成为拉动我国经济发展的主要力量。
随着我国信用体系日渐完善，信用卡逐渐成为我国居民消费的主流支付方式。作为中国信用卡行业的领跑者，建设银行积极贯彻落实国家拉动消费的方针政策，履行服务实体经济的职责，大力发挥信用卡消费对社会消费的拉动作用，取得显著成效。五年来，建设银行信用卡消费交易额跨越式增长，累计发卡量突破1个亿，信用卡消费支付惠及8000万客户。
[bookmark: _GoBack]做扩大消费的稳定器
上海的IT公司职员小王通过分期付款购买了一辆荣威550新能源汽车，解决了出行问题，还省去一笔上牌照的大额支出。公司做大了，用车也是一张企业名片，杭州的公司老板张先生刚刚用购车分期把座驾升级到了商务型。河北的个体户老林过年前把新买的哈弗H5开回家，左邻右舍面前格外有面子。这样的故事每天都在发生，平均每天就有近2000名客户在建行信用卡购车分期的助力下开启精彩生活。
聚焦消费信贷，发力汽车金融。五年来，建行信用卡累计为近300万客户提供了信用卡购车分期金融服务，中国每售出的100辆汽车中，就有3辆是通过建行信用卡购车分期办理。建行信用卡分期付款拉动汽车产业消费约5000亿元，成为名副其实的消费稳定器。
消费和信贷是信用卡的基本功能，是信用卡从需求端推动供给侧改革的两大引擎。如今，信用卡已深入国人日常生活。除分期信贷，信用卡更多还是通过循环信用和支付功能与持卡人衣食住行等日常生活发生联系。先消费后还款、免息期、最低还款……信用卡天然具备鼓励消费的功能，此外，建行还开展了各种优惠活动，进一步释放了客户的消费需求。比如，针对持卡人周末生活消费，建行信用卡联合上万家餐饮、娱乐、购物、运动健康、网购等消费热点商户折扣让利，推出“龙卡星期六”品牌活动，鼓励客户消费，为商户广开客流，累计惠及客户上亿人次。2016年，建行信用卡消费交易额2.4万亿元，相当于我国社会消费品零售总额的7.2%。
做转型升级的推动者
从进口品牌到合资品牌再到自主品牌，随着中国制造品质与品牌的提振，中国的老百姓开始更多选择自主品牌。建设银行信用卡分期助力消费品牌升级，大力支持汽车自主品牌，是建设银行承担国有大行使命，顺应汽车产业消费升级的主动选择。
建设银行与全国50多家主流汽车厂商建立了合作关系，基本涵盖国内外知名汽车品牌。值得一提的是，在这其中，国产厂商数量雄踞半壁江山，既有一汽轿车、上汽集团、北汽集团、广汽集团等大型国有汽车集团，也不乏吉利汽车、长安汽车、长城汽车等后起之秀，借助建行庞大的客户资源与丰富的营销渠道，进一步提升汽车销量。
除了助力消费品牌升级，建设银行信用卡也因势而行，助力消费方式升级。放眼全球，清洁能源替代传统能源是大势所趋，在国家鼓励发展新能源汽车的产业政策下，建行及时跟进，提早布局，先后与上汽荣威、北汽新能源、吉利新能源等新能源汽车品牌开办了新能源汽车分期合作。建设银行选择与客户和厂商一起，还天空一片蔚蓝。
做安居梦的圆梦人
刚刚置业的喜悦还在，筹措装修资金的烦恼又来，这是当今不少中国家庭的真实写照。针对家庭装修资金需求，建设银行推出了信用卡家装分期产品。无论是小两口的装修婚房，还是多口之家改善居住品质，都可以找龙卡信用家装分期来帮忙。建设银行信用卡与百安居、好美家、红星美凯龙等一大批家装行业翘楚建立合作，此外，还深入各地市场，因地制宜，与本地知名家装商户合作，带动家装上下游产业受益。
2107年中央经济工作会议提出，“房子是用来住的，不是用来炒的”。建行信用卡全力支持居民自住住房装修需求，致力于为中国百姓实现安居梦想。龙卡信用家装分期业务开办以来，已累计帮助120万中国家庭成功改善居住条件，安享温馨家生活。“要买房找建行”，建设银行已助百姓实现置业梦，今天，“要装修找建行”正逐步成为新的共识，助力国人实现安居梦。
围绕衣食住行娱等消费需求，建设银行构建全场景多样化的消费信贷服务，为亿万持卡人提供消费支持。从家电消费、旅游，到购车、装修、买车位，再到子女教育、出国留学、大额医疗、纳税……建设银行信用卡全场景全覆盖的消费信贷产品，助力客户轻松实现心愿，早日达成梦想生活。
